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 تاریخ و امضا :                                        نمره به حروف :

 نمره لطفا پاسخ را روی همین برگ بنویسید ردیف

  سوالات صحیح و غلط 

 ص     غ                 .اي با اهداف اقتصادي، سياسی، فرهنگی و... توليد می شوند هاي رسانه پيام الف( 1

 ص     غ                                                    .است مانده ثابت مخاطب موضوعِ و مفهوم و ەواژ ب(

  ص     غ                             .اند هاي گذشته اهميت بيشتري پيدا كرده ها نسبت به زمان رسانه (پ

 ص     غ                                   .بازنمایی توسط رسانه ميتواند تأثير مثبت یا منفی داشته باشد ت(

                         ص     غ               اي هم باشد .       تواند بازیگردان بزرگ براي یک توليد رسانهمهندس پيام می ث(

                               ص     غ                                 یک سویه بکار می رفت .اصطلاح گلوله جادویی براي رسانه هاي  ج(

3 

  سوالات کامل کردنی و نقطه چین 

 .شوند اي، ........................ می هاي رسانه پيام الف( 2

 .براي بقيه افراد ..................................... تلقی ميشود "ساخته ميشود"كمی از افراد  هر آنچه توسط تعداد ب(

 . ابزار انتقال پيام كه محتوا از طریق آن به مخاطب منتقل می شود .............................. می گویند پ(

 .. خواهد شدبازنمایی اگر تکرار شود، تبدیل به ....................... ت(

......  .......تواند با نقادي و هوشمندي تفاوت واقعيت و بازنمایی از واقعيت را كشف كند ، مخاطب ....مخاطبی كه می ث(

 شود .ناميده می

2.2 

  سوالات چهار گزینه ای 

 براي فرد یا جامعه چيست ؟ها ي بدن معرفی شده توسط رسانهپيامد پيروي از كليشه 3

 ج( سلامت بدن                  د( وبگردي             الف(مصرف گرایی            ب( فردگرایی    

1.2 

 كداميک از گزینه هاي زیر جزء حقوق رسانه اي افراد نيست؟ 4

 الف( رعایت بهداشت روانی   ب( حفظ اخلاق عمومی   ج( رعایت انصاف و بی طرفی    د( رژیم مصرف رسانه اي

 

 شود ؟گيرنده به ترتيب مربوط به كدام رسانه و مخاطب می  -مفهوم خطی فرستنده  5

 منفعل  -منفعل          د(  دوسویه   -( یک سویه ج      فعال      -ب(  دوسویه فعال         -الف(یک سویه 

 

  سوالات تشریحی 

 .یر زیر را بنویسيدمتن تصو متن، زیرمتن و فرا 6

 

1.2 



 

 

 .در تصویرهاي زیر از كدام فنون اقناع استفاده شده است؟ دليل خود را ذكر كنيد 7

 الف(

 

 ب(

 

 

2 

 2 .عکس و مکث زیر را توضيح دهيد 8



 

 

 انتخاب کنید : "ب"را از ستون  "الف"پاسخ سوالات ستون  9

 ب الف

 طنز-ج  . ).........(.توليد كننده پيام به شکلی صریح و بی واسطه می سازد1

 ادعاي آشکار-د ل . ).........(.ایجاد احساس نشاط هنگام خرید آن محصو2

 متن-ه . ).........(.پيام هاي رسانه اي مستقيم و با سند و مدرک آشکار3

 فرا متن-و ).........( .این روش محصول ، آرا یا نظریاتی را در ذهن مخاطب جا می اندازد.4

 مقایسه-ن 

 
 

2 

 دارید؟ (سبک زندگی)با توجه به وضعيت فعلی جامعه، چه تحليلی از  11

 

2 

 كنيد.ها را ذكر مورد از حقوق مخاطب در برابر رسانه سه 11

 

1.2 

 ؟ چيست رسانه 12

 

1 

 ؟ اند چگونه زرد اطلاعات و اخبار 13

 

1 

  موفق و پیروز باشید 

 

 

 



 

 

 پاسخنامه
      صج(          صث(          غت(        صپ(      غالف(ص           ب(-1

          فعالث(          كليشه ت(        مجرا، كانال یا رسانه پ(      عاد ي و طبيعی ب(         ساخته الف( -2

 ج-5                          د-4                    الف-3

فرامتن: تاثير بيشتر بر روي  زیرمتن: ترغيب به مصرف سسُ )سسُ)متن: پوستر تبليغاتی یك محصول غذایی  -6

 )تصویر بابانوئل)كشورهایی كه مسيحی هستند. 

 ،در این تصویر نيز از فن مقا یسه استفاده شده است. مقایسه دیدن ش یر واقعی در باغ وحش به قيمت هفت(الف -7

  ر؟لاد35دالر یا خرید عروسك آن به قيمت 

د. البته ش ر این تصویر، از فن ترس استفاده شده است. اگر در مصرف آب صرفهجویی نكنيم، دچار كمآبی خواهيمد (ب

 .منظور آبِ شيرین است

واند اما این عكس و مكث می ت اگر بخواهيم كوتاه بگویيم، ميتوان نوشت: بازنمایی تا حد تحریف حداكثري واقعيت -8

يان كنيم. را آنگونه كه هست، ب ز جنبههاي متفاوتی تحليل شود. به عنوان مثال، اینكه ما خيلی وقت ها نميتوانيم واقعيتهاا

مكن شد كه هر شخصی م یا اینكه دوست داریم دیگران واقعيت ها را نبينند. برداشتهاي دیگري را نيز می توان متصور

 اشداست برداشت متفاوتی از این تصویر داشته ب

 .ن4.د        3.  ج        2.  ه        9-1

آموزي با توجه به دیدگاه خود به شكلی  آموزي ميتواند متفاوت باشد. هر دانش پاسخ به این سوال براي هر دانش-11

نند و بر مبناي آنها ،افراد در زندگ ي روزمرهی خود الگوهایی را انتخاب ميك 123صفحه  .سوال پاسخ خواهد داد به این

چگونگی غذاخوردن، پوشش و آرایش ظاهري، تفریح و سرگرمی و... خود را سازمان  رفتارهاي روزمره همچون نوع و

ما پسندید، بستگی به دیدگاه ش فرد است. اینكه شما چه سبك زندگياي را می دهند اینها ابعادي از سبك زندگ ي می

 .كنيد دارد بينيد و آنها را تایيد می رسانههاي مختلف میدر  اي كه نسبت به سبك هاي مختلف زندگی

 حق تصحيح- گوییحق پاسخ- یو دادخواه خطاكار از رسانه تیحق شكا- ()حق انتخاب به اطلّاعات یحق دسترس -11

 و مقدسات ینید دیحق احترام به عقا-

 بیمنع نشر اكاذ و قيو دق حيصح اطّلاعات از يمندحق بهره

 كند می منتقل گيرنده به را ) پيام ( خود نظر مورد مفهوم و معنا آن، كمك به فرستنده كه است ابزاري رسانه -12

 كنندگی سرگرم رغم علی و دارند توخالی و سطحی محتوایی جذابشان، و فریبنده ظاهر برخلاف اخبار گونه این -13

 كنند نمی اضافه ما به ارزشمند اطلاعاتی و ندارند چندانی ارزش بودن، وجالب


